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STULZ KUNDENZENTRUM
IN HAMBURG

Entwurf | Design coido architects, Hamburg

Seit mehr als einem halben Jahrhundert
residiert der Klimatechnikspezialist Stulz
im Norden Hamburgs. Nach den Planen
von coldo architects entstand hier im
vergangenen Jahr ein modernes Kunden-
zentrum, das gegeniiber Geschaftspart-
nern und Mitarbeitern als neues ,Ge-

sicht" der Marke Stulz fungieren soll.

For more than hat a century, ar-con-
ditioning technology specidist Sulz
has been |located north of Hamburg.
Panned by coldo architects, last year
a modern customers' centre was built
here which is to be the new "face' of

the Sulz brand for business partner's
and employess.
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Dominierendes Element des Foyers ist eine Stahltreppe, die sich mit groRer Geste in den Raum schwingt. | The dominating element in th




URO UND VERWALTUNG | OFFICE BUILDINGS

Im ersten Obergeschoss setzt sich der Handlauf der Foyertreppe als mondan geschwungene Glasbrustung fort. | On the first upper level, the handrail of the foyer stairs continues as a striking curved glass balustrade.

Alle Konferenztische wurden nach einem Entwurf der Architekten aus massiven Eichenstammen gefertigt. | All the conference tables have been manufactured of solid oak trunks according to a design by the architects




Zwel s ’ .
eleqante Treppenhauser, deren Wandflachen nioeiner zarten ,,Raumgrafik gestaltetsind, verbinden i Obergeschosse. | Two elegant stairwells designed with wall surfaceg SNoVing & "spatial graphjc"”nne“ the upper levels,

Einrichtun ] o .
)ie i Bumsfnlgtin furchgehent hoher Qualitat ;, | derzeit gangigen ;14445 ¢ 0ffice-Designs. | The furnishings of the offices follow the current standards of office design and are of Consistent}yhigh quality.
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BURO UND VERWALTUNG | OFFICE BUILDINGS

» .fb:«'i@"

Die Cl-Farbe des Unternehmens, ein kraftiges Rot, taucht in der Produktausstellung sowie in den Nassraumen auf.
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Grundriss Erdgeschoss | Groundfloor plan
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Grundriss 1. Obergeschoss | Floor-plan Level 1
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Grundriss 2.+3. Obergeschoss | Floor-plan Levels 2 + 3
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Grundriss 4. Obergeschoss | Floor-plan Level 4

| The CI colour, a strong red, is used in the product-exhibition area as well as in the wet cells.

I

Langsschnitt | Longitudinal section




n 1950er-Jahren gegriindet, gehort das Hamburger fort. Unwillkurlich fuh It man sich dabei an die monda-

nehmen Stulz heute zu den sogenannten Hidden
ipions der deutschen Industrie. Der in der Offent-
it kaum bekannte Spezialist fur Prazisionsklima-
ik, dessen Produkte vor allem bei der Kuhlung von
'nzentren und Mobilfunkstationen im Einsatz sind,
aftigt rund 4.500 Mitarbeiter und gilt als Weltmarkt-
r in seinem Bereich. Auf dem Stammgelande des
engefuhrten Unternehmens in Hamburg-Schnelsen,

Im Norden der Hansestadt, entstand nun ein Kun-
)ntrum, das nicht nur dem heterogenen, baulichen
ld eine neue Struktur gibt, sondern auch fur Kun-
ind Mitarbeiter als neues ,Gesicht" der Marke
wirken soll. Geplant hat den Neubau das vor Ort
.sige Buro coido architects, das direkt von der Un-
hmensleitung mit der Ausfuhrung uber samtliche
iIngsphasen hinweg beauftragt wurde. Im Unter-

d zu dem benachbarten, siebenstockigen Stulz-

altungsgebaude aus den spaten 1950er-Jahren, das
echt zur Holsteiner Chaussee entstand, lagert der
Besucher- und Verwaltungstrakt parallel zur Stral3e
ichirmt dadurch das Firmengelande mit seinen ver-
denen Fabrikations- und Lagerhallen zur offentli-

ErschlieBung hin ab. Zugleich greift der Neubau
die horizontale Gliederung des alteren Buroturms
nd bildet zusammen mit diesem ein relativ homo-
i Ensemble. Als Fassadenmaterial kam Aluminium-
slech zur Anwendung, das durch seine technoide
itung das Selbstverstandnis des Bauherrn als High-
Jnternehmen widerspiegelt. Eine gewisse Dynamik
t der lang gestreckte, streng orthogonal gestaltete
au durch zwei leichte Fassadenrlcksprunge im
mgsbereich sowie im Staffelgeschoss. Im Inneren
sich die klare Linienfuhrung und saubere Detail-

1g des AuRenbaus fort. Den Besucher empfangt zu-
st ein weites und zum Teil zwelgeschossiges Foyer,
'n dominierendes gestalterisches Element eine frei-
nde Stahltreppe bildet, die sich mit groer Geste
riel skulpturaler Kraft in den Raum schwingt. lhr
ochster Prazision gearbeiteter Handlauf setzt sich
sten Obergeschoss als geschwungene Glasbristung

ne Linienfuhrung der spaten 1950er- und frithen 1960er-
Jahre erinnert. Neben dem Empfangsdesk beherbergt
das Foyer im hinteren Bereich eine Produktausstellung,
deren Gestaltung in der Cl-Farbe des Unternehmens,
einem sehr kraftigen Rot, leider nicht recht zur zuriick-
haltenden Eleganz des ubrigen Raums passen will. Ein
auch separat zu erschlielfender Vortragssaal rundet das
auf die AulBendarstellung des Unternehmens zugeschnit-
tene Raumprogramm der Erdgeschossebene ab. Der Kel-
er wird als Umkleide und Nassbereich fir Werksarbei-
ter genutzt, die von hier aus einen direkten Zugang zur
angrenzenden Produktionsnale haben. Das erste Obar-
geschoss wiederum nimmt verschiedene Konferenzrak
me auf, die vor allem fir interne Schulungen und
Besprechungen genutzt werden, wahrend in den zwel
dariiber liegenden Etagen Buroflachen angeordnet sind.
m Staffelgeschoss, das uber eine grolziigige Dachter-

rasse verfiigt, residiert der Vorstand des Unternehmens.
Obwohl die Einrichtung der Buroraume, Konferenz-
bereiche und Vorstandszimmer durchgehend von hoher
Qualitat ist, geht die Gestaltung kaum uber diederzeit
gangigen Standards des Office-Designs hinaus. Es scheint,
als hatten die Architekten ihr kreatives Potenzial vor al-
lem bei der Anlage der Foyerebene und der vertikalen

ErschlieRungen ausleben durfen. So werden die Ober-
geschosse durch zwei elegante Treppenhauser mitein-
ander verbunden, deren Wandflachen uber alle Ebenen
hinweg mit einer zarten ,Raumgrafik" gestaltet sind. Fur
deren Entwurf arbeiteten die Architekten eng mit dem
in Osnabriick und Bremen beheimateten Buro 22qua-
drat zusammen. Die Grafik nimmt auf das Thema Kili-
madesign Bezug und stromt fast atmospharisch durch
das Gebaude hindurch. Hier und da blitzen die feinen,

silbernen Lackspuren der Textur auf, verdichten sich zu
Wolken und flieRen wieder auseinander - und schaffen
damit eine reizvolle Erganzung zu der gediegenen, bis-
weilen auch recht strengen Form der innenarchitektur.
(Mehr Informationen zu dieser und weiteren Arbeiten
der ,,Raumgrafiker” von 22quadrat finden Sie auf den
Doppelseiten 10/11, 40/41 und 56/57 dieser Ausgabe.)

| STULZ KUNDENZENTRUM
IN HAMBURG

[1 The Sulz company baongs to the so-cdled hidden
champions of German industry. The specialist in preci-
son ar-conditioning technology - with Its products main-
ly used for cooling computer centres - is considered to be
the world market leader in itsfidd. At the headquarters
of the family-operated company in Hamburg-Schndsen, a
customers' cantre has now been built which not only
adds a new structure to the heterogeneously developed
surroundings but is also to be the new "face" of the Stulz
brand for customers and employees. The new building
has been desgned by the locd difice coido architects. In
contragt to the nearby seven-qorey Sulz administration
building from the late 1950s which was condtructed verti-
cally to Holsanar Chaussee, the new visitors' and ad-
minigration wing has been postioned pardld to the
dreat and thus shidds the company gte with its various
production- and storage halls from public access. As the
material for the facades, duminium sheet metal was
used which, thanks to the technoid impresson it makes,
reflects the client's sHf-image as a high-tech company.
The new long building Is given certain dynamics with
two dignt facade st-backs for the entrance area as wdll
as the penthouse. Inside, the clear lines and the clean

details of the exterior are continued. The visitor is first
welcomed by awide and, in part, two-storey foya with
a Hf-supporting ded darcase as its dominaing desgn
eement. Its handrail, made with the utmost precison, Is
continued as a curved glass balustrade on the first upper
level. In addition to the reception desk, the foyer also has
a product exnibition areain its back part. A lecture hal,
which can ds0 be separatdy accessed, complements the
goatid progranme of the ground levd secificaly desg-
ned for the company's public image. The firg upper levd,
In turn, Is where various conference rooms are found

while the two floors above it have office areas. The Com-
pany management resides in the penthouse.
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